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新闻益智评说类节目《这事儿我知道》  
策划案  

 
 

第 7 组  
 

一、 节目背景 

 

（一）社会形势 

 

随着我国社会不断发展及民主制度不断完善，公民文化程度不断提高，对于新闻的关

注与日俱增，对自身话语权的重视程度也在提高。自媒体的出现表达着公民对于新闻时事参

与和议论的热衷，社会媒体必须不断适应变化着的传播状态。自禁娱令，国家抵制过度娱乐

节目，对娱乐节目把控增强，将公众视野从娱乐节目中拉回。一档高端娱乐节目是国家和社

会所推崇和期待的，将新闻时事、社会趣闻与问答类节目的娱乐形式相适应配以评说，不仅

满足观众对新闻的热情，更让观众在轻松娱乐当中了解、表达对于新闻的态度。 

现今电视节目纷繁多样，一星期中各大卫视、频道竭尽所能将电视节目抓住观众眼球，

但节目类型重复，往往是一个节目火爆其他节目就纷纷效仿，导致电视节目同质化严重，难

以出新出彩。电视节目亟待新的类型带来改变，将电视节目浅层表达的进行深化。问答类节

目曾经一度火爆，但随着时间的发展逐渐退出历史舞台，《一站到底》的出现重新将问答类

节目带入公众视线。在此基础上将问答类赋予社会新闻、趣闻的传播和讨论势必会领先于电

视节目大圈。同时观众参与程度的逐渐提高也是电视节目发展的趋势，主持人和嘉宾的惊人

之语也推动着节目收视。 

电视节目量多类不多，观众选择节目的随意性就增强，对于一档节目的忠实度在下降，

真正能让观众喜爱的节目寥寥可数。曾经火爆的问答类节目在观众心中是有一定影响力的，

观众渴望能看到深度有所增加的电视节目，在看节目的同时能够有所获益。观众对于参与程

度高的节目有着天然的喜好，嘉宾的智慧碰撞和主持人的嬉笑怒骂，在益智与深度之间的游

走其新意对于观众的吸引程度毋庸置疑。 

 

（二）受众定位——社会大众 

 

虽然在中国男性人口多于女性人口，过去电视节目倾向于为女性观众打造节目而忽略男

性观众的要求，电视节目偏娱乐化，而男性则更倾向偏理性节目。一档高端娱乐节目，将新

闻、趣闻与娱乐结合，平衡了男性女性的需求。 

电视的出现就缩小了不同年龄段的距离，很多节目老少咸宜，此档节目既重深度和益

智又重娱乐，将不同年龄段人群的需求融合在一起势必会扩大节目收视人群。 

电视观众的文化程度随着社会的发展在不断的提高，单一的娱乐节目已无法满足受众

的需求，需要考虑新的方向将娱乐节目做出深度。节目的创新之处就在于深度与娱乐的结合，

在主持人、嘉宾、选手的讨论中接受新闻、趣闻并表达观点。 
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（三）新节目 SWOT 分析  
 

SWOT 分析  主要内容  

S 强势 

1、 一档国内独创的全新节目，将新闻评说融

入新闻新闻竞猜，令人眼前一亮。能满足

人们日益高涨对新闻时事、趣事的关心，

受到广泛关注。 
2、 轻松、诙谐、娱乐的节目模式，新节目具

有灵活性，能灵活适应观众需求变化。 
3、植入新闻评论，评论员、嘉宾互辩的自然

的聊天方式给观众深度又不失严肃的感

受。 

W 弱势 

1、 节目在预想过程中会有很多理想因素，其

中会遇到各种问题需要我们应变。 
2、 节目初期定型过程中容易做成普通的娱

乐节目，其评论性、深刻性不容易凸显。 

O 机会 

1、 本节目作为融合非专业与专业的新闻益

智评论类节目推出，从中能孕育出新的亮

点。 
2、 目标受众是普遍大众，不存在受众类别受

限的问题。 

T 威胁 
1、节目推出初期，系统尚未完善，难于一时

做到我们想要的深度评论，容易给人不

伦不类的感觉。 
 

（四）相关节目介绍  
 

对自身节目的观众群体分析来看，受众群体为普遍大众，不存在处于劣势的问题。 

以现有的益智问答类节目<<一站到底>>和娱乐类脱口秀《壹周立波秀》为例。我们可

以对这两个节目的节目模式进行分析，找出其具体的优势和劣势，从而从中吸取经验和不足。

知己知彼，更有利于我们节目的建设。以下是具体内容。 

 

相关节目名称 主要内容 

 

 

《一站到底》 

这档节目打破了以往答题类节目的固

定模式，以几个选手 PK 打擂、守擂的方式

获得别人手中的奖品，能否“一战到底”，

成为节目中最大的悬念。《一站到底》打破

了《开心辞典》那种平民与主持人对抗的模

式，而是采用了攻擂的形式让平民与平民进

行激烈对抗。 
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          《壹周立波秀》 
    主持人周立波用嬉笑怒骂形式对社会新

闻事件和新闻人物进行评论，体现独特的“海

派清口”话语风格。 
 
（五）收视效益、可行性分析  
 

1、活动赞助 

 

（1）新闻素材提供方  

 

为确保素材信息来源的时效性和准确性，作为一档电视节目，我们可以全媒体通力合作，

由平面媒体例如《文汇报》《中国青年报》等报社以及网络媒体如搜狐、雅虎中国等网

站提供素材。 

 

（2）节目广告赞助商   

 

蒙牛集团，联想电脑等知名企业对栏目的赞助支持。 

 

二、 节目概述  

 
《这事儿我知道》是一档将新闻评说融入新闻竞猜的益智评说类节目，旨在扩大观众对

各类新闻的感知度、鼓励社会各行各业人士积极读报和收看新闻节目，增进对国内外新闻和

各地奇闻轶事的了解。 
节目形式开创国内电视节目先河，将原来的百科知识类竞猜改编成一周新闻测试；并将

“严肃派”的新闻评论生活化，新闻竞猜与新闻评说相结合的节目在国内还未出现。 
每期编导在一周内国内外发生的时政新闻、娱乐新闻、各地趣闻中和新闻人物引语中挑

选合适新闻，编成各类型的题目（问时间、地点、人物、事件等），让选手在 10 秒中内回答。

每个问题回答完毕后，主持人和每期三位来自社会文化界的嘉宾用海派清口的方式评说选手

刚回答的新闻内容（每个问题评说时间大概在 3 分钟左右），幽默睿智、轻松诙谐但不低俗。 
节目选手包括群众、明星、高端人士、儿童；嘉宾则为性格开朗，巧舌如簧的文化界名

人。 
 

三、 节目定位  

 
各地新闻、新锐解读、多元视角、轻松娱乐、益智竞猜 

 

四、 节目口号  
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我是周立波，你比我懂得多 
 

五、 节目风格  

 
竞猜寓教于乐，笑料百出	  
评论嬉笑怒骂，深入浅出	  
集时事、益智、趣味、紧张、互动于一体	  

	  

六、 节目流程  

 
（一）开场节目  
 
（二）主持人开场白  
 
（三）环节一  百姓猜新闻  
 

在快餐信息时代的今天，我们的生活节奏越来越快，了解身边的新闻动态越来越成为一

种时尚，平民百姓足不出户就可以通过各类媒体知晓身边的奇闻异事。来自社会各界的平民

百姓，不论身处哪个领域，都对身边的新闻怀有自己的想法。平日有条不紊生活着的他们，

在舞台上会怎样表现？主持人的问题他们能否答对？大众对于新闻的关注程度到底有多

少？这一切，都将在《这事儿我知道》这档节目中一一呈现。 
第一位选手通过升降机上舞台，主持人进行简短访问了解个人信息。主持人问第一个问题。 
（问题举例） 
 

1、 这一周我憋着周三才去给车加油，因为周三全国油价下调了，那么请问油价下调到多少

钱呢？ 
A.6 块 7   B.6 块 8    C.6 块 9 
 

2、本周最重要的新闻之一就是周一美国好莱坞有一对明星夫妇正式离婚，请问是哪辆位？ 
 
3、没想到吧，世界上第一个试管婴儿已经长成一个亭亭玉立的美女了。她本周参加了世界

小姐竞赛，那么请问她是哪国小姐呢？ 
A.美国    B.英国     C.澳大利亚 
选手回答完毕，此时嘉宾和主持人自然过渡到对此条新闻的评论中。 

 
（四）环节二  宝贝猜新闻  
  

孩子眼中的世界跟大人迥然不同，那么孩子对于最新发生的新闻又有多少的了解呢？孩

子会记得这大千世界一点一滴的变化吗？对于这些新鲜事儿，他们又有自己怎样独到而有趣

的看法？ 
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其他同环节一。 
 

（五）环节三  明星猜新闻  
 

流行明星和时事新闻本就是对比强烈的组合，让一贯是娱乐新闻主角的明星参与新闻竞

猜本来就是很新鲜的组合，观众对此会感到很新鲜，激发他们收看的欲望。 
 

（六）环节四  名流猜新闻  
 
节目还设置月赛和季赛，为各期冠军抢答 PK。 

 

七、 节目亮点  

 
（一）节目形态国内首创：  

目前国内有游戏益智类节目如《一站到底》，也有轻松的新闻评说类节目如《壹周立波     
秀》等，但将两者有机结合的仍较少既考虑收视率有兼顾娱乐性。 

 

 

（二）贴合受众心态： 

1．用新闻测验的新颖形式传播新闻让受众接受度更高； 
2．选手包括明星、名流，具有话题性和吸引力； 

3．评说嘉宾包括巧舌如簧又深谙大众文化的文化界人士，能够从思想上给予观众营养	  
	  

   （三）社会价值大：  
1、 提高观众对新闻认知度，关注国内外大事，提升国民综合素质。 
2、 参与人员分布的社会层次广泛，群众、明星、名流和文化界人士共同互动。 
3、 反映、传播、评述社会各方面变迁。 

 

八、 节目宣传方式和电视台的合作方式 	  

	  
（一）媒介宣传 

 

媒介影响力的基础是客观、公正、理性的传播，其效果是通过在最大范围内传播可信事

实实现的。媒介营销的本质就是它作为资讯传播渠道而对其受众的社会认知、社会判断、社

会决策及相关的社会行为打上属于自己那种“渠道烙印”。在当前媒介营销中，要求首先找

到合适自身发展、具有广阔前景的“市场价值”，再根据市场需要调整节目、覆盖和资源配

置，运用合理的策略和手段，从而走可持续发展之路。 

媒介整合营销传播并非单一纬度的宣传推广，而是一个立体化、多元化、系统化的战略。

因此，对媒介整合营销传播的理解应该跳脱出传统大众传媒经营管理范畴，以更加宏观、广
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泛、开拓的视角审视其中的各种变量，并从这些变量组合中，寻找媒介整合营销传播的优化

方案。 

 

1、 报纸 

 

报纸是营销传播的一种最常用的方式之一，也是与人们生活非常贴近的传播媒介。从职

业和教育程度来看，阅读报纸的阶层可以说是所有媒体中幅度最广泛的。且报纸配送的优势

有以下几个方面：（1）传播区域明确；（2）以定期订阅者为主要对象。因此可以说报纸是最

有计划性的稳定的媒体。 

软件谷广告营销可以联合北京几大报纸——《京华时报》、《光明日报》、《新京报》等推

广规划，以“这事儿我知道，一起新闻吧”为主要内容，以“新新闻，奇新闻”为主题展开，

版面设计灵活多样，自由发挥。在信息爆炸的时代，消费者获取信息并不难，难就难在如何

获取对自己有价值的信息，读者需要依赖于媒体对信息的筛选、解读和分析。以往的报纸广

告发布，往往是各种内容的广告混杂拼凑在一起，这样不仅版面缺乏美观，不便于读者阅读

寻找，同时也导致各个广告的效果被稀释、弱化，效益降低，广告主不满意。 

 

2、 杂志 

 

杂志也是比较常见的传媒方式，针定一定的受众群体，定向传播。它的优点在于针对性

强，选择性好，可信度高，并有一定的权威性，反复阅读率高，传读率高，保存期长。 

软件谷是一项规模较大的项目，所以可以专门为此配制一本杂志（每周出一期）。在该

杂志上刊发软件谷情况介绍和最新动态，将不同板块的规划和主题经过精心的包装推出，并

组织相关公司员工、业主、经营户、联盟商家等阅览，也努力吸引各行各业、政府机关、事

业单位、广大市民的热心关注，从而产生积极的影响，扩大宣传范围和广泛关注。这将会在

很大程度上促进《这事儿我知道》节目的宣传。当然，也可以制作一些不同时段的免费赠阅

型杂志，印刷要求精美简约，发行针对饭店、宾馆、高档娱乐场所发送，其发行面是本项目

目标消费群体经常出入的场所，具有一定的针对性。同时，杂志也要求一定的专业性和导向

性。主要着力于嘉宾介绍，每周最新新闻报道和嘉宾分析，每周奇新闻的板块供读者了解，

形成感性认知，创造市场需求，形成节目的强大吸引力。 

 

3、 广播 

 

作为四大媒体之一的广播的特性首推时效性。报纸由于广播的出现受到了很大的打击就

是时效性被夺走。这以后广播一直以时效性为第一武器。广播具有的这个特性，在广告方面

通过适时的广播广告被有效地利用了。它的优点在于信息传播迅速、及时，传播范围广泛，

选择性较强，成本低。其缺点是只有声音传播，信息展露转瞬即逝，表现手法不如电视吸引

人。 

因此我们可以选择北京地比较强的交通电台作为合作对像，一般传播媒介是公交车、计

程车、小区广播、市场广播等，向观众介绍节目信息。 

 

4、 电视 

 

电视是现代广告的主角，也是现代所有媒体中最家庭化、大众化的娱乐媒体。因此，对

视听者的亲近感也很强烈，是结合视觉和听觉两方面的媒体。通过将视听者吸引进画面，移
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入感情，对事物的理解也就很快，以动感能达到注视率高的表现。电视广告有其他媒体不可

比较的示范效果，常常成为话题的创意作品也肯定被电视广告诱导出来。而且，通过电视的

彩色影像，视觉效果也会飞速地提高。它的主要优点是诉诸人的听觉和视觉，富有感染力，

能引起高度注意，触及面广，送达率高。该媒体由于时效性长、费用相对较低、音形并茂且

受众群广，同时由于电视公共关系的需要，因此将《这事儿我知道》主要媒体之一。 

 

5、 互联网 

 

信息时代的到来，是因为网络的高速普及和应用。以往，人民获取信息主要通过电视和

纸媒为主，而网络则被称为获取信息的第五媒体，近些年来，随着互联网的高速发展和人们

生活方式的改变，网络一跃而成为除电视媒体之外的第二媒体，并且按现在的发展速度，很

可能在未来的几年中超越电视媒体，而成为人们获取信息的主要渠道之一。 

 

6、新型媒体  

 

新媒体的传播平台包括手机、电子杂志、公共电视、博客、网络电视等等，都为本节目

宣传提供了很好的途径。 

从创刊起每周准时发到官网注册用户的邮箱，非注册用户也能登录网站浏览。中国移动

与主流媒体合作，通过彩信和短信的方式，及时向用户提供节目前后的咨询服务。公共场所

的的电视液晶等“公共电视”，覆盖人群成千上万，满足各类出行人观看节目的需求。 

博客宣传利用博客这种网络应用形式开展网络宣传。博客具有知识性、自主性、共享性等基

本特征，正是博客这种性质决定了博客宣传是一种基于个人知识资源(包括思想、体验等表

现形式)的网络信息传递形式。通过博客构建在网络基础上的无边界传播，从根本上颠覆了

传统的单向式大众传播模式，实行双向互动式大众传播与分众传播高度结合的传播模式网络

视频有很多领域，主要有视频分享类、网络直播类、网络传媒类和企业视频应用类等，近年

来这几个领域均得到了突破性的发展，视频分享类网站发展尤其迅速。网络视频的特点在于

内容简洁明快、互动以及试推广。“网络媒体中，信息传播模式变为了双向性，互动式，以

受众为中心，受众可以随意选择自己需要的节目，信息传播模式的转变带来的结果是：在传

统的电视媒体，哪怕内容吸引性弱一些，依托媒体的强势和强制用户收视的模式，也可以发

挥较强的效果。 

论坛和聊天室是网络社区中最主要的两种表现形式，在节目宣传中有着独到的应用。社

区就是把具有共同兴趣的访问者集中到一个虚拟空间，达到成员相互沟通的目的，从而达到

节目宣传评论效果。网络社区是网站所提供的虚拟频道，让网民产生互动、情感维系及资讯

分享。网络社区经营成功，不仅可以带来稳定及更多的流量，增加广告收入，注册会员更能

藉此拥有独立的资讯存放与讨论空间，会员多，人气旺，还给节目宣传造就了良好的场所。 

 

7、 公交车车身广告 

 

公交车车身广告是一种全新的户外媒介。它具有传递面广、到达率高、传播时间长等优

点，与户外广告相对静态展示相比，公共交通广告具有动态的特色。因此，“流动”是它最

大的特点。可使所宣传的主题深入所在城市的每一个角落。特殊、优质的制作工艺，让所宣

传的节目更加耀眼夺目，深入人心。所以，可以将节目相关logo、图片、名人等以醒目的设

计放在车身，引起民众注意。不过除了公交车，我们也可以充分利用一些中众、小众化媒体，

如国际航班舱内媒体、候机厅内各种媒体、机场巴士等媒体对节目进行传播和宣传。 
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8、 DM单 

 

DM 也是我们日常生活之中接触得比较多的一种广告宣传形式，其英文为 direct mail 

advertising 的省略表述，直译为“直接邮寄广告"，即通过邮寄、赠送等形式，将宣传品

送到消费者手中、家里或公司所在地。也有将其表述为 direct magazine advertising(直

投杂志广告)。两者没有本质上的区别，都强调直接投递(邮寄)。 

DM是区别于传统的广告刊载媒体：报纸、电视、广播、互联网等的新型广告发布载体。传统

广告刊载媒体贩卖的是内容，然后再把发行量二次贩卖给广告主，而DM则是贩卖直达目标消

费者的广告通道。其表现形式有广义和狭义之分，广义上包括广告单页，如大家熟悉的街头

巷尾、商场超市散布的传单，肯德基、麦当劳的优惠卷也能包括其中；狭义的仅指装定成册

的集纳型广告宣传画册，页数在几页至一两百多页不等。所以，我们可以把节目的创办意义

和规划，优缺点等内容配以软文、图片等做成一本宣传画册，在百姓聚集的地方供免费阅览，

比如地铁站、商场、步行街等。 

 

 
宣传方式 原因 具体操作 优点 缺点 

报纸 

报纸是传播的一种最

常用的方式之一，也

是与人们生活非常贴

近的传播方式。可以

说报纸是最有计划性

的稳定的媒体。 

首播前三天，在报纸上专栏倒计时，

每期分别以节目背景，节目内容，节

目亮点为切入点，为大家介绍，播出

后对嘉宾或者神秘明星进行小简介，

吸引观众 

成本低 
受 众 人

群固定 
 

版面比较单

调 
缺乏内涵可

读性差 

杂志 

杂志也是比较常见的

传媒方式，针定一受

众群体定向传播。 
杂志也要求一定的专

业性和导向性。 

首播前三天，在杂志上专栏倒计时，

每期分别以节目背景，节目内容，节

目亮点为切入点，为大家介绍，播出

后对嘉宾或者神秘明星进行小简介，

吸引观众 

针 对 一

受 众 群

体向播， 
针 对 性

强  ，选

择性好，

可 信 度

高 并 有

一 定 的

权威，反

复 阅 读

率高，保

存期长。   

受众人群范

围比较窄 
易被忽视 

广播 

作为四大媒体之一的

广播的特性首推时效

性。这以后广播一直

以时效性为第一武器

它具有这个个特性且

被适时地利用。 

在众多广告中插入一段能彰显节目

特色的话并重点突出首播时间 
信 息 传

播迅速，

及时，传

播 范 围

广泛，选

择 性 较

强，成本

较低。 

只有声音传

播，单调且

信息转瞬即

逝。 
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电视 

电视是现代广告的主

角，也是现代所有媒

体中最家庭化、大众

化的娱乐媒体。因此

对视听者的亲切感也

很强烈，是结合视觉

和听觉两方面的媒

体，以动感达到收视

率高的表现。 

1、请国内知名记者或影响力比较大

的记者 a 和在国内知名的外国记者 b
分别对节目策划人（或其他对节目从

始至终很了解的人）进行一个采访，

之后分别在国内外电视台上播出，引

出节目创意与不同，并留有悬念，引

发观众兴趣。 
2、在播出的电视台上前三天循环播

放节目特色及首播时间 
 

有 很 好

的 示 范

效果，富

有 感 染

力，能引

起 高 度

注意，时

效性长，

声 情 并

茂 

过程费用可

能会高 

互联网 

信息时代的到来，是

因为网络高速普及和 
应用。以往人民获取

主要通过电视和纸媒

为主，信息时代的到

来，是因为网络高速

普及和 应用。就前景

来看，网络很有可能

超越电视媒体成为人

们获取信息的主要渠

道之一。 

1、请国内知名记者或影响力比较大

的记者 a 和在国内知名的外国记者 b
分别对节目策划人（或其他对节目从

始至终很了解的人）进行一个采访，

之后分别在国内外影响力比较大的

网站上播出，引出节目创意与不同，

并留有悬念，引发观众兴趣。 
2、充分利用名人微博的影响力为节

目造势（如主持人的微博）。 

资 讯 传

播 更 新

速 度 比

较快，便

于 集 中

对 外 快

速 宣 传

推广，影

响力大，

发 展 前

景好 

人群针对性

不强，比较

分散，不稳

定 

户外广告 

应用范围广泛，有利

于创造良好氛围 
在各大商业街的巨型 LED 荧幕上播

放节目简介及首播时间 
印 象 深

刻，反复

记 忆 加

强，易引

起 人 们

的 关 注

和参与 

 

公交车车身

广告 

是一全新的户外媒

介，动态是它的特色，

使所宣传的内容耀眼

更深入人心 

将主持人于节目的独特亮点和首播

时间以醒目的设计放于车身 
传 递 面

广，到达

率高，传

播 时 间

长 

一闪而逝 

 

九、 节目时长及播出平台  

 
时间：每周六晚 22：00，时长 1 小时 

播出平台：东方卫视 
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十、 演播室草图  

 


